En utstallning i Nordiska museet

Jeans — vad ar det?

Pa satt och vis ar det en smaksak var
man vill dra gransen mellan jeans och
vanliga langbyxor. Men fran borjan
innan det gick mode i jeans kunde de
definieras pa foljande satt: Byxor av
kraftigt kyprat bomullstyg med indi-
gofargad varp och vitt inslag, d v s
denim e tvanalssommar med gul trad
e okavskarning bak e linning av dub-
belvikt tyg och med hallor for skarp e
5 fickor e nitar och tradforstarkningar
pa utsatta stallen e knappar av metall.

Efterhand som jeans blivit ett plagg
som »alla» vill ha oavsett alder, kon
och socialgrupp har plagget fatt an-
passas till varierande dnskemal med
avseende pa kroppstyp etc. Dartill
kommer det krav pa omvéxling som
gar som en rod trad genom hela var
drakthistoria. Saledes finns det idag
en rad byxvarianter som tagit upp en
och annan detalj fran ursprungs-
jeansen men som likafullt brukar
kallas for jeans.

Jeans har blivit ett tema med variatio-
ner: Man kan utga fran tyget — bla
denim — och variera snitt och pryd-
nadsdetaljer, etiketter etc i det oandli-
ga e eller man kan utga fran snittet
och variera tygkvaliteter — manches-
ter, satang etc — och farger — t ex
pastell, »potatis», naggskal» i enlighet
med radande modetrender. Eftersom
modet alltid har sin forankring i sam-
hallsutvecklingen och eftersom det

f n, 1979, finns en opinion mot indu-
strisamhallet och datastyrning, ar det
naturligt att dagens jeans anknyter till
ursprungsmodellen och saledes sak-
nar onodiga prydnadsdetaljer.

Varldens forsta jeans

Jeans har sitt ursprung i Amerika. Hi-
storien om detta plagg som nu har
erovrat varlden borjar med Levi
Strauss, en ung man som pa 1840-ta-
let utvandrade fran Bayern i Tyskland.
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- Som sa manga andra emigranter be-
gav han sig ar 1850 till San Francisco
for att skaffa sig arbete. For det anda-
malet medforde han ett antal buntar
av kraftigt bomullstyg som han hade
for avsikt att salja till télt och vagns-
kapell. Det visade sig emellertid att
man bland guldgravarna dar hade ett
langt storre behov av slitstarka byxor,
och snart hade Strauss etablerat kon-
takt med en skraddare . . .

Byxorna var till en borjan tillverkade
av brun kanvas, men fr o m 1860-talet
av kraftigt indigofargat bomullstyg
som importerades fran Nimes (de
Nimes) i Frankrike, darav namnet
denim.

Efterhand grundades andra foretag
pa olika hall pa den amerikanska kon-
tinenten, bl a ett av H. D. Lee i Kansas
ar 1889, vars produkter idag ar val-
kanda for svensk publik. Gemensamt
for dem alla var att tillverkningen i
forsta hand gallde arbetsklader, for
guldgravare, for cowboys etc och for
viss militar utrustning. Forst efter
andra varldskriget fick jeans en all-
man spridning i Amerika och framfor
allt bland ungdom.

Jeans i Sverige

Det var ocksa efter andra varldskriget
som vi fick jeans i Sverige. Over-
dragsklader av blatyg hade vi haft se-
dan 1800-talets slut. Sddana plagg var
sarskilt lampade for tillverkning i
stora serier och blev darfér ett av de
forsta objekten for var konfektionss

industri. Likasa hade vi sedan 1930-
talet haft en betydande tillverkning av
fritidsklader, bl a ldangbyxor av blatyg.

Som en foljd av den &tstramning och
den isolering som ménga lander fick
kdnna av under krigsaren pa 40-talet
uppstod en stark langtan efter nya
varor. Det var spannande och »fint»
med nymodigheter i synnerhet om de
kom fran Amerika. Jeans var just en

sadan nymodighet. Sjoman samt re-
presentanter fran press och naringsliv
blev de forsta som fick kontakt med
jeans pa sina resor till USA, och det
var delvis genom deras formedling
som en svensk tillverkning kunde
komma igang. Algots i Boras hade
kapacitet for detta och dartill en lang
tradition inom omradet arbets- och
fritidsklader.

Till en borjan hade foretaget knappast
nagon konkurrens, men 1960 6ppna-
des portarna for amerikansk import.
Dessa amerikanska jeans hade den
ursprungliga stilen, d v s den som
under artionden hade anvants av
kroppsarbetande manniskor. Men ef-
ter nadgra ar var marknaden mogen
for en forandring. Det blev stock-
holmsforetaget Gul och Bla som 1968
med sina s k V-jeans forde in mode-7
begreppet i vart jeanstankande.
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Idag har vi bortat 200 jeansmarken i
Sverige. Detta ansenliga utbud i for-
ening med en stor reklamapparat har
gjort jeans till ett angeldget objekt for
Konsumentverkets kvalitetskontroller.
Vid upprepade tillfallen har man tagit
upp jeans till sarskild behandling i
syfte att sanera marknaden och for att
ge konsumenterna vederhaftig infor-
mation.

Jeans pa Nordiska museet

Sedan en tid tillbaka har vi pa Nordis-
ka museet varit speciellt intresserade
av jeans. Detta sker som ett led i vart
SAMDOK-projekt, d v s en dokumen-
tation av var egen samtid. Vi har t ex
haft ett givande samarbete med skol-
ungdom runt omkring i vart land, de
har svarat pa fragor och dessutom i
bild gett eftertryck at begreppet jeans.
Utstallningen nJeans och mycket me-
ra» ger en kort sammanfattning av
bruket av jeans i Sverige och dess
oerhorda genomslagskraft som prag-
lat bade klader och andra produkter
av de mest skilda slag. Nordiska mu-
seet griper kulturen i flykten och do-
kumenterar den.

Inga Wintzell.






