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INGA WINTZELL

Da och nu i jeansmodet

Jeans dr uttryck for
maénga typer av
livsstilar, bl.a. for
den tuffa kallhamra-
de. Ocksa de dvriga
plaggen och acces-
soarerna dr viktiga
detaljer for imagen.
Affisch for market
Mustang, 1979.

Det ir spannande med jeans.
Plagget som mer d@n nagot annat
later sig fordndras och experi-
menteras med. Plagget som
plotsligt och ovintat och for kor-
tare eller ldangre tid fylls av en dy-
namik som springer alla vallar
och allt vad vi tidigare fatt lara
oss om stil och smak. Just nu, va-
ren -88, dr det ganska tyst om
jeans. En och annan annons, en
och annan artikel som nostalgiskt
hanger sig at tider som flytt med
en kladkultur som idag kdnns
frimmande och en aning bisarr.
Kanske ér det lugnet fore stor-
men vi upplever. For snart kan
ett jeansmode vara Over oss igen.
Men ingen vet, utom mojligen
prognosinstituten, vilken skep-
nad det da ska ta.

Amerikanska jeans och svenska

Numera ar det val allmént kint
att jeansens historia som fritids-
plagg borjar efter krigsslutet i
mitten av 1940-talet, da den ame-
rikanska livsstilen pa allvar drab-
bade oss. Men ldange var det ont
om amerikanska jeans och under
flera ér fanns de inte ens att kopa
1 Sverige. Man fick ndja sig med

det néast basta, dvs. med svensk-
tillverkade jeans, huvudsakligen
fran Algots i Boras vilka uppfat-
tades som en nagot menlos kopia
av forebilden. Lange var det allt-
sa en langt storre efterfragan dn
tillgang pa detta populéra plagg,
och den som var lycklig dgare till
ett par jeans bar dem med stolt-
het, var ridd om dem och varda-
de dem noga. Pa den tiden rickte
det med att bédra jeansen som de
var, morkbla och prydliga, ibland
med ett pressveck som en extra
finess.

Baddat for modejeans

Genom en generosare import-
politik blev jeans fran och med
varen 1960 vanligare att se i Sve-
rige, dven om det dnnu inte var
tal om nagot 6verfléd. Jeans ha-
de dock blivit ett plagg for vem
som helst, och didrmed var det
bédddat for nya impulser, nya
kdnnetecken att applicera som
kunde ge plagget — och dess bi-
rare — en identitet av Onskat
slag. Detta kunde ta sig uttryck
pa olika sitt, med insyningar,
med pasydda prydnader, med ac-
cessoarer. Men alla hade det ge-
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V-jeans blev ett kort
men intensivt mode
som paverkade byx-
modet i stort. An-
nons fran Mauritz,
2 april 1971.

\
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mensamt att det var hemmagjor-
da tilltag allt efter tycke och
smak. Tills en dag da stock-
holms-foretaget Gul & Bla nap-
pade pa trenden och tradde fram
med nagot nytt, ndmligen de s.k.
V-jeansen. Aret var 1970. Ingen
hade sett dem férut med undan-
tag av ett par unga killar inom
branschen, som egentligen hade
kldckt idéen.

Men Gul & Bla hade sin ver-
sion, till en borjan lanserad med
hjilp av expediterna som — sa
kldadda — samtidigt fick agera
mannekdnger 1 den vilbesokta

frinaste
© udda-plaggen

Ofodrad froskals-blaser med
brun ight

butiken med dess ungdomliga pu-
blik. Succén blev snart uppenbar.
Och det stod klart att modet nu
hade fatt grepp omvara jeans,
detta praktiska, slitstarka plagg

med sin prigel av tidloshet.

Goddag och adijo till V-jeans

V-jeansen — saledes den forsta
modellen 1 raden av modejeans
— hade en mycket karaktaristisk
skdrning. Till skillnad fran de
gamla vanliga var de starkt ut-




Vilvardade jeans —
med uppvikning
och skarpa press-
veck — som de
kunde se ut i borjan
av 50-talet. Ahlén &
Holms katalog var/
sommar 1951.

Jeans, den mass-
producerade byxan,
vdrldens vanligaste
plagg, kan varieras
efter tycke och
smak och fa en helt
egen individualitet.
Att dekorera, bleka
och — som hér —
att lappa ar metoder
som anvants under
aren. Dessa dr fran
1973.

sviangda nertill. Men inte nog
med detta, de var ocksa avskurna
pa tvdren runt om knéet, och
baktill i knidvecket hopsydda med
en rak som, medan framstyckets
som gick ner i en V-formad spets
under knéskélen. En sadan dar-
aktig detalj pa ett par byxor av
tyg hade naturligtvis ingenting
med praktiskt tinkande att gora.
Men pa skinnbyxor ddremot, vil-
ka i detta fall varit inspirations-
kallan, kunde den vara motive-
rad. Da krédvdes det oftast en
skarv — V-formad eller inte —
eftersom skinnen séllan var till-
rickligt stora. Detta oavsett om

det gillde hogklassigt lamm-
skinn, kalv- eller get. Hur som
helst, V-jeansen blev en dunder-
succé, och det drojde inte ldnge
forran andra tillverkare — alla
svenska — Algots, Silver Dollar
och andra mer eller mindre ano-
nyma, kunde presentera likadana
savél av det traditionella jeansty-
get som av manchestersammet i
en mingd olika farger.

De amerikanska jeansjdttarna
— sa ndr som pa ett enda undan-
tag — hingde daremot inte med
pa denna trend, da den bedom-
des som alltfor nyckfull for att
passa in i deras mastodontiska
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Bruce Springsteen
hor till de verkligt
stora rockartisterna
under 1970- och
80-talen. Hans LP-
skiva "Born in the
USA” kom ut 1985
och omslagsbilden
forestéllde honom
sjdlv i Levi's jeans,
typ 501. En tillfal-
lighet som okade
forsdliningen av just
dessa jeans med
20%.

Valklddd i stan med
jeanskostym, gdrna
med patina eller
stentvdttad som
har. Foto Gustav
Clark, Bergmans
Herrmode 1986.
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produktionsapparat. Snart skulle
det visa sig att den verkligen var
en nyck, forvisso intensiv, och
jobbig sa ldnge den varade. For
sommarna runt om knéet ville
gdrna sldppa och fick standigt sys
till. I synnerhet gillde detta for
ungdomarna, &n mer for barnen,
de s.k. slitvargarna, och fortviv-
lade mammor horde av sig till
Konsumentinstitutets klagomur
och till tidningarnas insandarspal-
ter. "Fram for kopstrejk tills
dom bittrar sig!” klagade en
mamma. Men hennes forslag
kom aldrig till stand, atminstone
inte 1 ndgon organiserad form:.
Klagade gjorde man ocksa pa
Gul & Bla for att deras skapelse
hamnat i vanrykte. Hade de fran
borjan monsterskyddat sin pro-
dukt hade detta inte behovt hén-

da. Man hade sluppit alla anony-
ma och oseridsa tillverkare, som
schabblade med kvaliteten saval
pa tyg och trad som pa somnad.

Effekter till varje pris

V-jeans-modet varade i ett ar,
ganska precis. Men det skulle fol-
jas av andra, och under atersto-
den av 70-talet skulle vi fa upple-
va ”jeans” i en odndlighet av
skepnader: tajta, vida med eller
utan s.k. gillivare-hdng, brodera-
de, nitprydda, lappade, trasiga.
Det var tuffa och respektlosa ef-
fekter man var ute efter, foljakt-
ligen kunde man kombinera sina
grova bldjeans med skira brodyr-
blusar, med minkjackor och dia-
manter. Killarna var inte samre;
till korrekt smokingklddsel kunde
de byta ut de vilpressade svarta
byxorna mot blajeans.

Inte heller pé det vilanpassade
80-talet har man varit frimmande
for effekter. Men nu gar det i en
annan stil. Konstfullt eller myll-
rigt lappade jeans dyker upp da
och da, nu liksom forr. Men for
Ovrigt under 80-talet dr det
framst blekningseffekter som va-
rit aktuella, medan snittet i stort
sett forblivit detsamma, namligen
den klassiska jeansstilen utan
Overdrifter at nagot hall. Nar de
stentvittade jeansen uppenbara-
de sig vid Overgangen till 80-talet
var det manga i den aldre genera-
tionen som opponerade sig. Vad
var det for pafund av tillverkarna
att efterbehandla dessa plagg
som dntligen hade blivit "norma-
la” genom att kora dem i tvatt-
maskiner tillsammans med vulka-
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Obegagnade starkt
blekta jeans, s.k.
snow-washed. Ur-
sprungsfargen finns
endast flackvis
kvar: vid fickorna,
vid gylfen och har
och dar i sommar-
na. JC:s katalog
1987.
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niska stenar? Smart afféarstrick,
tyckte man, att gora jeansen
mindre héllbara och att fa silja
mera. Syftet var naturligtvis ett
annat. Genom stentvéttning blev
jeansen mjukare, blekare; de fick
en patina som folk ville ha, och
som man lange forsokt framkalla
pa egen hand med hjilp av sand-
papper och skurborstar.

Snow-washed, vad ar det?

Sedan varen 1987 har man med
s.k. snow-washed jeans gatt ett
steg langre och med odndlig mo-
da lyckats ge plaggen en ojamnt
frostig och klart tuff effekt. Nu
handlar det om kemikalier, enzy-
matiska, som bryter ner klistret,
om fettbaserade mjukgdrare, om
natriumhyploklorit, om vitepe-
roxid, om pimpsten och vanligt
tvattmedel. Men det handlar
ocksa om upprepade arbetsmo-
ment, tvattning, skoljning och
torkning flera gdnger om, tider
som ska passas och temperaturer
som ska hallas. Vid behandlingen
anvands ocksa vanlig siackvav,
som vid ett led i processen ska
skydda plaggen mot en for nér-
gangen kontakt med de kloritlos-
ningsbeméingda stenarna.

Dar dr vi nu: vi har jeans som
indigofirgas efter konstens alla
regler, for att sedan befrias fran
denna jeanstypiska firg. I jeans-
modets barndom gick man till vé-
ga pa annat siatt som bekant: byx-
benen skars itu pa tviaren och
syddes sedan ihop igen. Det ér
och forblir intressant med jeans.
Och man undrar vad som véntar.
Nu i nostalgiens tidevarv ér vi
kanske mogna for V-jeans igen.
Eller varfor inte jeans som de en
gang var och kanske ett press-
veck som en extra finess.
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